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 调查背景和目的 

○了解《品位》杂志阅读者背景； 

○了解《品位》杂志读者阅读习惯； 

○了解《品位》杂志读者广告喜好度； 

○了解《品位》杂志读者广告价值判断； 

○了解《品位》杂志实际广告效果； 

 

 调查方法（《品位》杂志读者电话专访） 

○访问受众：《品位》杂志读者； 

访问时间：2007 年 1 月 17 日～2 月 15 日； 

抽样方法：根据 DM 数据库及《品位》杂志读者资料库随机抽取；  

样本量：随机 n=500，有效 n=482 

被访者条件： 

·《品位》杂志读者； 

·阅读时间 2 年以上； 

·不在广告、媒体、市场研究等相关行业工作； 

·过去 3 个月没有参加过市场调研活动。 

 

 结论 

○《品位》杂志读者背景： 

·91%的读者年龄在 25~50 岁之间。 

·97%的《品位》的读者都拥有大专以上学历。 

·38%的读者为私企业主，44.2%的读者为企业高级管理人员。 

·78%的读者月收入都在 5000 元以上。 

·80.8％的读者家庭月收入在 10000 元以上。 

 

○《品位》杂志阅读特征 

·44%的读者通过《品位》杂志数据库直投获得杂志，另有 25%的读者从高档消费场



所取得。 

·82％的读者选择收藏保留《品位》杂志，每十人中有一人会向朋友推荐。 

·57.3%的读者都能细阅，25.1%的读者只看自己喜爱的东西，5.3%的读者随意浏览。 

·读者阅读《品位》杂志的主要目的依次为：了解现代生活方式，增加和更新最新

时尚资讯和获得市场知识。 

·在相同的条件下，读者在取阅同类杂志时，58%的读者首选杂志是《品位》杂志。 

 ○《品位》杂志广告效果研究 

·92%的读者能够欣赏《品位》杂志的广告。 

·读者对《品位》杂志广告的喜爱主要出于以下三个原因：所传达的生活理念与生

活方式，精美的印刷和实用的广告信息。 

·90%的《品位》杂志读者对《品位》杂志的广告有兴趣。 

·93%的读者对《品位》杂志的广告持信任态度。 

·对于《品位》杂志的广告，消费者主要通过它来帮助购买、了解市场信息并增加

相关知识。 

·《品位》杂志的广告对 86.5%的读者购买决策产生过影响。 

·认为《品位》所发布广告一般是国际品牌的读者有 45.6％，地方知名品牌的占 49.7

％，选择“一般商品”的读者比例仅为 4.7％。 

·在调查中，30.7％的读者认为《品位》的广告“浑然天成，耐人寻味”，48.3％的

读者认为广告“制作精良，但商业气息太浓”，说明读者认为《品位》杂志的广告值

得阅读与欣赏。 

·大部分读者都认为《品位》适合投放品牌形象广告或者产品广告。在对“品牌形

象；产品推介；商业促销（买赠打折）；公关活动；咨询服务”四种广告内容的选择

中，赞成品牌形象和产品推介”的不分伯仲，分别为 56.9％、57.2％。 

·大部分读者希望《品位》的广告量不要太多，否则会影响杂志的可读性。 

·广告主对《品位》的广告投放效果比较满意，读者对《品位》的广告也反馈甚好。 

·对读者的调查中，表示“列入购买计划”的占到 42.6％，对应年龄结构分析，年

轻读者比例超过半数，虽然经济实力还没强到购买顶级商品，但已形成了特定的品

牌偏好；“有替代不考虑”的占 35.4％，对应年龄结构和广告内容分析，年长读者比

例略大。 

○关于读者群的购买潜力 



·调查结果表明，《品位》绝大部分读者都拥有私家车。在受访人群中，拥有一部

私家车的读者比例为 43.3％，拥有两部或两部以上私家车的读者比例为 35.5％。 

·调查结果表明，《品位》的读者群紧跟时代潮流，消费意愿强烈，追求生活品质，

具有引导消费潮流的能力与意识。 

·在关于下一阶段的购买意向的调查中，生活类消费物资的比重增加，如等离子彩

电（22.9％）、高档组合音响（10.9％），显示了读者群更加注重生活品质。关于财

富的保值增值仍是不少读者关注的焦点。 

○《品位》杂志广告实际价值 

·《品位》广告优势所在： 

-投放量大，多渠道投放，到达率高，通过直投和高档消费场所投放相结合。 

-针对性强，针对企业老板投递，直接到达目标消费群体。 

-读者亲和度高，深受读者喜爱和信赖。 

-读者消费能力强，能够切实达到广告目的。 

-在同类杂志中，读者接触《品位》杂志的机率最高，其次为《华讯直递》。 

-当读者对广告投放进行选择的时候，88.2%的读者表示愿意在《品位》杂志投放广

告。 

 

 

 

 

 

 

 

○《品位》杂志广告案例 

案例一：优胜美地一期别墅销售： 

 客户来电量 客户成交量 
每天预约看楼客

户量 
每天预约看别墅

客户量 

在《品位》杂志

刊登广告前 
每天 20-30 个 每天成交 2-3 套

每天通过户外及

其他媒体到现场

看楼客户量 4-5
批 

每天 4-5 批 

在《品位》杂志 每天 50-60 个， 每天成交量增加 每天最高达 11 最高 7 批 



刊登广告后 最高达到 70 个 1-2 套，最高达

到 9 套 
批 

 

我们知道，有多少电话，就有多少潜在客户；有多少潜在客户，就有多少实际客户。

在一个项目本身具有良好品质的前提下，如何吸引客户即是企业宣传的重点，从优胜美

地的案例中，我们可以发现，通过在《品位》杂志刊登广告，该项目的征询者数量急剧

上升，成交量也随之上升。其中的重点在于，《品位》杂志成功的帮助优胜美地向他们

的客户群传达了项目信息。 

 

案例二：西安新纪元国际俱乐部： 
 

 客户来电量 会员人数 备注 
在《品位》杂志

刊登广告前 
10-20 人次/天 1000 人左右/年

在《品位》杂志

刊登广告后 
20-35 人次/天 

全年增长幅度

10％ 

全年销售额提升

了 38％ 

 

通过上表我们看到，通过在《品位》杂志刊登广告，西安新纪元国际俱乐部的咨询

客户数量大幅增加，会员人数由原来的等差递增转为等比递增，促进销售额提升高达

38%，再次充分验证了《品位》杂志广告对于信息传播的有效性和较高的商品/服务购买

成功率促进作用。 

 

 

 



第一部分：《品位》读者背景 

 
1．1 读者年龄： 

调查显示：36.5%的读者年龄在 31-40 岁之间，31%的读者年龄在 41-50 岁之间，年龄在 21-30
岁之间的读者有 23.5%。 
 
1．2 读者学历： 

调查显示：97%的读者具有大专及以上的学历。 
 
 
 
1．3 读者收入 

2.00%

23.50%

36.50%

31.0%

7.0%

20岁以下 20-30岁 31-40岁 41-50岁 50岁以上
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66.80%

30.20%

2.30%0.7%

本科及以上 大专 高中 中专 初中及以下
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调查显示：78%的读者月收入都在 5000 元以上。 

 

1．4 读者家庭收入 

调查显示：80.8％的读者家庭月收入在 10000 元以上。
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4.0% 2.0%

15.0%

20.0%
59.0%

0元 2000元以下 2000-5000元 5001-10000元 10000元以上

18.0%

80.8%

1.0%
0.2%

2000元以下 2000-5000元 5001-10000元 10000元以上



第二部分：《品位》读者阅读习惯 

2．1 杂志获得渠道 

调查显示：43%的读者通过《品位》杂志数据库直投获得杂志，另有 25%的读者从高档消费

场所取得，《品位》杂志的有效投递率较高。 

 

2．2 阅读后处理方式 

调查显示：82％的读者选择收藏保留《品位》杂志，还有 10%的读者会向好友推荐。 
 
 
 
2．3 阅读方式 

43%

25%

20%

7%
4% 1%

数据库直投 高档消费场所取阅 西咸机场登机室 高尔夫球场 广告客户 其他
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82%

8%

10%

收藏保留 不收藏不保留 推荐他人阅读



5.3%

25.1%

57.3%

12.3%

随便浏览 只看自己关心和喜欢的内容 认真阅读大部分内容 仔细阅读每篇文章

0.6% 1.6%

25.6%

29.7%

56.2%

65%

71.0%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

70.0%

80.0%

其它

没有目的的随意翻看

获得市场信息

欣赏广告摄影

获得市场知识

增加时尚资讯

了解现代化生活方式

调查显示：57.3%的读者都能细阅，25.1%的读者只看自己喜爱的东西，5.3%的读者随意浏

览。 
 
 

2．4 阅读目的 

调查显示：读者阅读《品位》杂志的主要目的依次为：了解现代生活方式（71%），增加和更

新最新时尚资讯（65%）和获得市场知识（56.2%） 

第三部分：《品位》读者对广告的评价 

3．1 广告喜好度 
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调查显示：92%的读者能够欣赏《品位》杂志的广告。 
 
3．2 喜好广告的理由 

调查显示：读者对《品位》杂志广告的喜爱主要出于以下三个原因：所传达的生活理念与生

活方式，精美的印刷和实用的广告信息。 

 
3．3 对广告的态度 

92%

7% 1%

喜欢 一般 不好说
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79.70%

70% 69.50%

18%

1.60%

0.00%

10.00%

20.00%

30.00%

40.00%

50.00%

60.00%

70.00%

80.00%

传达现代生活理念和生活方式

广告信息实用
印刷精美

文章好看 其他

传达现代生活理念和生活方式 广告信息实用 印刷精美 文章好看 其他
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调查显示：90%的《品位》杂志读者对《品位》杂志的广告有兴趣。 
 
 
 

3．4 对广告的信任度 

调查显示：93%的读者对《品位》杂志的广告持信任态度。 
 
 
 
 
 
3．5 广告对读者的帮助 

90%

3% 2%

有兴趣 不好说 没兴趣
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93%

5% 2%

愿意相信 不好说 不愿相信
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调查显示：对于《品位》杂志的广告，消费者主要通过它来帮助购买、了解市场信息并增加

相关知识。 

 

3．6 对被调查者购买行为的影响 

调查显示：《品位》杂志的广告对 86.5%的读者购买决策产生过影响。 

3.7 关于广告的品牌 

0.00%

20.00%

40.00%

60.00%

80.00%

100.00%

帮助购买决策 了解市场信息 增加有关知识 不好说 没有帮助

帮助购买决策 了解市场信息 增加有关知识 不好说 没有帮助
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86.50%

7%
6.50%

影响过 没有影响过 记不清楚
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国际品牌

45.6%

地方知名品牌

49.7%

一般商品

4.7%
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调查显示：认为《品位》所发布广告一般是国际品牌的读者有 45.6％，地方知名品牌的占

49.7％。 
 
3.8 广告的可欣赏度 

浑然天成，耐人寻味

30.7%

制作精良，但商业气息

太浓

48.3%

制作较差，和杂志的高

档定位不符

15.1%

无所谓

5.9%
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在调查中：30.7％的读者认为《品位》的广告“浑然天成，耐人寻味”，48.3％的读者认为广

告“制作精良，但商业气息太浓”，另外有 15.1％的读者认为广告“制作较差，和杂志的高

档定位不符”。 
3.9 关于广告的内容 



56.90% 57.20%

30.70%

23.30%

27.90%

0.00%

10.00%

20.00%

30.00%

40.00%

50.00%

60.00%

品牌形象 产品推介 商业促销 公关活动 咨询服务
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调查显示：赞成品牌形象和产品推介”的不分伯仲，分别为 56.9％、57.2％，赞成“商业促

销”的仅占 30.7％，支持在杂志上做“公关活动”和“咨询服务”的读者比例为 23.3％、27.9
％。 
3.10 关于广告数量 

1/3以下

29.0%

1/3-1/2

43.4%

1/2-2/3

25.6%

100％纯广告

2.0%
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调查显示：1/3 以下的广告占版率读者接受程度为 29.0％，并不是最高，由此看来读者对 DM
杂志的广告量有比较理智的认识。1/3-1/2 的广告占版率读者接受程度最高，达 43.4％。广

告占版率介于 1/2-2/3 之间的读者接受程度有所下降，为 25.6％。 
3.11 广告主广告效果评估 



非常满意

30.7%

比较满意

42.3%

基本满意

21.8%

不满意

5.2%
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调查显示：持“非常满意”态度的占受调广告主的 30.7％。持“比较满意”的占 42.3％，持

“基本满意”占到 21.8%，还有 5.2％的广告主对广告效果不满意。 
 
3.12 读者广告商品购买计划 

近期购买

15.6%

列入购买计划

42.6%

有替代品暂不考虑购买

35.4%

无替代品但对此商品不

感兴趣

0.2%

立即购买

6.2%
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调查显示：表示“立即购买”的受访读者的比例为 6.2％，对应广告内容分析，多为时尚消

费的商业促销。表示“近期购买”的占到 15.6％，表示“列入购买计划”的占到 42.6％。对

应年龄结构分析，年轻读者比例超过半数，虽然经济实力还没强到购买顶级商品，但已形成



了特定的品牌偏好。这说明《品位》杂志对于投放广告的商家而言，不仅仅能够获得近期的

收益，更重要的是培养了产品品牌形象对品牌的好感度。 



第四部分：《品位》杂志读者购买潜力 

4.1 读者群交通工具 

两部或两部以上私家

车

35.5%

出租

19.2%

公车接送或其他交通

工具

2.0%

一部私家车

43.3%
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调查显示：在受访人群中，拥有一部私家车的读者比例为 43.3％，拥有两部或两部以上私家

车的读者比例为 35.5％，出门经常以出租为代步工具的读者比例为 19.2％。受访读者选择公

车接送或其他交通工具的总比例不超过 2.0％。 

 
另：关于住房： 
 
调查结果表明，《品位》绝大部分读者都拥有自有房产，且居室面积超过 120 平方。 

在接受调查的人群中，有 77.8％的读者居住在自有产权的房子里，其余 22.2％的读者租房居

住。相关的调查数据显示，租房读者群中的 71.0％属外地公司驻外人群。 

在接受调查的人群中，89.0％的读者居住面积超过 120 平方，其中 30.3％的读者居住的房子

为复式或跃层，14.7％的读者居住在别墅。 

 

从以上两个方面来看，《品位》杂志的读者有较好的出行和居住条件，和《品位》杂志的投

放目标客户群相吻合。 



4.2 读者高档物品拥有 

0.00%
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4.3 下阶段购买计划 
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关于高档物品的拥有和购买计划： 

在关于所拥有的高档物品或投资中，高档商务/智能手机的普及率达 80.3％，经常使



用笔记本电脑的读者比例为 59.5％，在房地产/物业有投资的读者占到 40.7％，拥有私家

车的比率为 58.3％，数据显示了读者强大的消费实力和追求生活品质的意识。在调查中，

有一半的读者选择了职业以外的投资工具，如房地产/物业（50.7％）、股票/证券（56.2

％）等，显示了读者对投资理财的需求。数码摄像机（50.1％）、数码照相机（29.4%）、

国际信用卡（35.1％）、瑞士手表（21.3％）、高尔夫球具（8.5％）、高档会所会员资格（11.2

％）等显示了读者紧跟时尚消费的趋势。在关于再继续教育的调查中，68.5％的读者正在

接受长期或中短期的职业/教育培训，与时俱进，积极追求自我完善和提升。 

在关于下一阶段的购买意向的调查中，生活类消费物资的比重增加，如等离子彩电

（22.9％）、高档组合音响（10.9％），显示了读者群更加注重生活品质。关于财富的保值

增值仍是不少读者关注的焦点，在选择传统的投资工具外，有 15.6％的读者选择了商业保

险这一理财工具，确保了资金的安全同时保证了一定的收益。数据表明，高档物业和汽车

仍是未来 12 个月的两大投资热点。IT 通讯产品的普及率已经很高，但由于产品更新换代，

推陈出新，吸引着消费者的眼球，所以支撑着需求强劲上升，特别是数码相机（48.2％）。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

第五部分：《品位》杂志竞品研究 

5.1 投放量比较 
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调查显示：《品位》杂志的投放量超过了同类资讯产品。 
 
 
5.2 接触几率 
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调查显示：在读者所接触的同类杂志中，《品位》杂志的接触率最高位 75.2%，其次为《华

讯直递》63.1%。 
 
5.3 广告投放选择 
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调查显示：88.2%的读者表示在投放广告时会选择《品位》杂志。 
 
5.4 阅读偏好 
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调查显示：在相同的条件下，58%的读者首选阅读杂志是《品位》杂志，其次为《华讯直递》。 
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